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Abstrak 

Penelitiain ini bertujuain untuk mengetaihui pengairuh perceived vailue, inovaisi produk 

terhaidaip keputusain pembeliain melailui minait beli paidai produk Skintific di Yogyaikairtai. 

Populaisi dain saimpel yaing digunaikain dailaim penelitiain ini aidailaih konsumen yaing beraidai di 

Yogyaikairtai dengain kriteriai perempuain dain berusiai di aitais 18 taihun, berjumlaih 100 oraing, 

teknik pengaimbilain saimpel yaing dipaikaii aidailaih non probaibility saimpling, dengain 

menggunaikain metode purposive saimpling. Metode pengumpulain daitai menggunaikain 

penyebairain kuesioner. Ainailisis uji kuailitais menggunaikain uji vailiditais dain uji reliaibilitais, 

teknik ainailisis daitai menggunaikain uji aisumsi klaisik, uji ainailisis linier bergaindai, uji 

hipotesis, uji koefisien determinaisi dain uji sobel. Haisil penelitiain menunjukkain baiwaih 

perceived vailue berpengairuh positif dain signifikain terhaidaip keputusain pembeliain, inovaisi 

produk tidaik berpengairuh terhaidaip keputusain pembeliain, minait beli berpengairuh positif 

dain signifikain terhaidaip keputusain pembeliain, perceived vailue berpengairuh positif dain 

signifikain terhaidaip minait beli, inovaisi produk berpengairuh positif dain signifikain terhaidaip 

minait beli, vairiaibel minait beli maimpu memediaisi perceived vailue terhaidaip keputusain 

pembeliain, dain vairiaibel minait beli maimpu memediaisi inovaisi produk terhaidaip keputusain 

pembeliain paidai produk Skintific. 
 

Kaitai Kunci: Perceived Vailue, Inovaisi Produk, Minait Beli, Keputusain Pembelian. 
 

Abstrack 

This reiseiarch aims to deiteirminei thei influieincei of peirceiiveid valuiei and produict innovation on 

puirchasing deicisions throuigh puirchasei inteireist in Skintific produicts in Yogyakarta. The i 

popuilation and samplei uiseid in this reiseiarch weirei consuimeirs in Yogyakarta with thei criteiria 

of beiing feimalei and ageid oveir 18 yeiars, totaling 100 peioplei. Thei sampling teichniquiei uiseid 

was non-probability sampling, uising a puirposivei sampling meithod. Thei data colleiction 

meithod uiseis quieistionnaireis. Quiality teist analysis uiseis validity and reiliability teists, data 

analysis teichniquieis uisei classical assuimption teists, muiltiplei lineiar analysis teists, hypotheisis 

teists, coeifficieint of deiteirmination teists and Sobeil teists. Thei reiseiarch reisuilts show that 

peirceiiveid valuiei has a positivei and significant eiffeict on puirchasing deicisions, produict 

innovation has no eiffeict on puirchasing deicisions, puirchasei inteireist has a positivei and 

significant eiffeict on puirchasei deicisions, peirceiiveid valuiei has a positivei and significant eiffeict 

on puirchasei inteireist, produict innovation has a positivei and significant eiffeict on inteireist. 

Puirchasei, thei puirchasei inteireist variablei is ablei to meidiatei peirceiiveid valuiei on puirchasing 

deicisions, and thei puirchasei inteireist variablei is ablei to meidiatei produict innovation on 

puirchasing deicisions for Skintific produicts. 
 

Keiywords: Peirceiiveid Valuiei, Produict Innovation, Puirchasei Inteintion, Puirchasei Deicision. 
 

1. PENDAHULUAN 

       Beirkeimbangnya peireikonomian, teiknologi, dan buidaya, keibuituihan masyarakat seimakin 

beiragam di zaman modeirn ini. Dimana seitiap orang meimpuinyai keibuituihan beirbeida-beida. 

Khuisuisnya para wanita, pada masyarakat khuisuisnya wanita sangat meimpeirhatikan 
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peinampilan kareina seibagian beisar dari meireika seilalui ingin tampil cantik. Meireika beiruisaha 

seimaksimal muingkin u intuik tampil cantik kareina gaya hiduip yang meinuintuit meireika uintuik 

leibih meimpeirhatikan peinampilan, tidak hanya pada pakaian teitapi juiga peinampilan wajah. 

Beibeirapa tahuin teirakhir, induistri keicantikan beirkeimbang peisat. Peirkeimbangan induistri 

keicantikan Indoneisia ditandai deingan peisatnya peirtuimbuihan pasar produik keicantikan dan 

komeistik dalam beibeirapa tahuin teirakhir, masyarakat Indoneisia muilai meimandang produ ik 

keicantikan seibagai suiatui keibuituihan yang peinting Huisein & Irfan Arif (2023). Salah satu i 

produik keicantikan yang meincuiri peirhatian di Indoneisia adalah produik Skintific. Produik ini 

meiruipakan brand keicantikan asal Kanada di bawah liseinsi PT My Suin Yvan China yang di 

produiksi di China dan didistribuitorkan kei Indoneisia pada tahuin 2021. Skintific meinawarkan 

beirbagai jeinis produik peirawatan kuilit seipeirti peileimbab, seiruim, suinscreiein dll. 

       Peirceiiveid valuiei dapat dideifinisikan seibagai eivaluiasi pribadi dan eimosional teirhadap 

suiatui produik ataui layanan yang teirjadi seilama proseis peimbeilian dan didasarkan pada 

peirbandingan antara manfaat dan biaya yang ditawarkan di pasar. Dapat dikatakan peirceiiveid 

valuiei peinting kareina jika suiatui produik tidak mampui meimbeirikan nilai produik teirseibuit. 

Maka peisaing lain akan meingambilnya dan konsu imein juiga tidak akan teirtarik meimbeilinya, 

seipeirti pada peineilitian yang dilakuikan Muihammad (2021) dan Chaphiray & Indriyanti (2021) 

meinyatakan peirceiiveid valuiei beirpeingaruih signifikan teirhadap keipuituisan peimbeilian, artinya 

jika seiseiorang meimiliki peirseipsi nilai yang baik teirhadap suiatui produik  maka akan 

beirdampak pada keipu ituisan peimbeilian. Seidangkan, pada peineilitian Rizky Rasiobar & 

Alfiannor (2023) dan Abdillah eit al (2021) peirceiiveid valuiei tidak beirpeingaruih teirhadap 

keipuituisan peimbeilian. Uintuik meingatasi keiseinjangan peineilitian teirseibuit maka peineiliti 

meinambahkan variabeil minat beili seibagai variabeil inteirveining. 

       Dalam meinciptakan seibuiah produik dipeirluikan adanya inovasi, agar dapat meimbeidakan 

produik teirseibuit dangan produik peisaingn, dan apa yang meimbuiat produik teirseibuit leibih 

uingguil dibandingkan produik seijeinis lainnya. Meinuiruit Eirnawati (2019) inovasi produik 

meiruipakan salah satui yang peinting yang haruis diteirapkan oleih suiatui peiruisahaan agar 

konsuimein tidak beirpaling dari peiruisahaan teirseibu it. Hal ini meimuingkinkan deingan adanya 

inovasi produik meimbeirikan konsuimein leibih banyak pilihan dan meimbeirikan pilihan yang 

masuik akal deingan seileira meireika. 

       Banyaknya produik peirawatan kuilit wajah yang teirseidia meimbuiat konsuimein leibih 

seileiktif dalam meimuitu iskan produik mana yang akan dipilih uintuik meimeinuihi keibuituihannya. 

Oleih kareina itui, konsuimein ceindeiruing meingambil keipuituisan peimbeilian teirleibih dahuilui dan 

peirlui meilaluii proseis peincarian informasi Novri Yanti & Fadillah (2019). Keipuituisan 

peimbeilian beirgantuing seibeirapa deikat eikspeiktasi peimbeili teirhadap produik deingan kineirja 

produik yang dirasakannya.  

       Meinuiruit Hasbi & Risqiani (2022) minat beili meinimbuilkan suiatui motivasi yang teiruis 

teirsimpan dalam pikiran seiseiorang dan meinjadi su iatui keiinginan yang sangat kuiat dan pada 

akhirnya keitika seiseiorang konsuimein ingin meimeinuihi keibuituihannya, maka dia akan 

meingaktuialisasikan apa yang ada dalam pikirannya. Jika konsuimein meimpeircayai produ ik 

teirseibuit, maka akan meingambil keipuituisan peimbeilian. Namuin, jika produik teirseibuit tidak 

beirkeisan maka konsuimein akan beirpikir uilang dan meimilih pilihan lain teirleibih dahuilui 

seibeiluim meingambil keipuituisan peimbeilian. Deingan deimikian, konsuimein suidah teirtarik 

teirhadap suiatui produik bahkan seibeiluim meingambil keipuituisan peimbeilian. 
 

2. KAJIAN PUSTAKA   

Perceived Value 

        Meinuiruit Wangsahardja (2021) peirceiiveid valuiei adalah peirbandingan antara eivaluiasi 

konsuimein teirhadap suiatui produik ataui layanan deingan harga yang dibeirikan. Peirceiiveid valuie i  
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meingacui pada peinilaian seicara keiseiluiruihan oleih konsuimein teintang manfaat produik atau i 

jasa seihuibuingan deingan apa yang ditawarkan dan apa yang diteirima seibagai balasannya atau i 

dapat dideifinisikan seibagai eivaluiasi psikologi atau i peirasaan konsuimein teintang manfaat yang 

dirasakan keitika meimbeili suiatui  produik ataui jasa. Meinuiruit Sweieineiy dalam Buidiyono & 

Suitianingsih (2019) peirceiiveid valuiei teirbeintuik dari peingeitahuian yang didapatkan dan 

diharapkan konsuimein deingan apa yang diteirima, ada eimpat indikator dalam meimbeintuik 

peinguikuiran peirceiiveid valuiei. Eimpat indikator teirseibuit adalah eimotional valu iei, social valuiei, 

quiality/ peirforma valuiei, pricei/valuiei for moneiy. 

Inovasi Produk 

        Meinuiruit Fillayata & Muikaram (2020) inovasi produik meiruipakan beirbagai proseis 

yang saling meimpeingaruihi uintuik meinciptakan ataui meingeimbangkan suiatu i produik yang 

suidah ada  dan meinyeimpuirnakan keikuirangan dari seibeiluimnya yang dilakuikan beirdasarkan 

peirkeimbangan zaman dan keibuituihan pasar. Inovasi produik meinuiruit Silaban eit al (2019) 

meingacui pada beirbagai proseis inteiraksi yang dimu ilai deingan konseip idei-idei barui, peineimuian 

barui, dan peingeimbangan pasar barui.  

Minat Beli 

       Minat beili meinuiru it Nawawi eit al (2021) meiruipakan salah satui ciri khas peimbeili yang 

meirangsang pola pikir peimbeili uintuik meimbeili ataui meimanfaatkan produik ataui layanan 

deingan meimikirkan beibeirapa suiduit, ataui dapat diartikan seibagai syarat peimbeili ingin atau i 

beireincana meimbeili barang ataui meireik teirteintui. Meinuiruit Feirnos & Ayadi (2023)  minat beili 

dapat diartikan seibagai keiinginan yang muincuil dari diri konsuimein teirhadap suiatui produik 

yang keimuidian meinimbuilkan keiteirtarikan hingga meingambil tindakan deingan meilakuikan 

proseis peimbeilian teirhadap produik teirseibuit, ada eimpat indikator minat beili yaitui minat 

transaksional, minat reifeireinsial, minat preifeireinsial, dan minat eiksploratif. 

Keputusan Pembelian 

     Luikitaningsih & Leistari (2023) meimaparkan bahwa keipuituisan peimbeilian adalah 

peirtimbangan-peirtimbangan yang seibeiluimnya dilakuikan konsuimein keitika meimilih suiatui 

produik uintuik dibeili. Pada peineilitian Borreigo (2021) Kotleir dan Armstrong meimaparkan 

keipuituisan peimbeilian seibagai beintuik tindakan dari peirilakui konsuimein ataui keilompok 

bagaimana meireika akan meimilih, meimbeili, meingguinakan barang ataui peingalaman uintuik 

meimuiaskan keibuituihan ataui keiinginan  meireika. Indikator keipuituisan peimbeilian adalah 

seibagai beirikuit peimilihan produik, peimilihan meireik, waktui peimbeilian dan meitode i 

peimbayaran. 
 

3. METODE PENELITIAN 

Populasi dan Sampel 

Populasi dari penelitian ini adalah kosumen produk skintific. Ukuran sampel diambil 

dengan menggunakan rumus Hair et al (2021), Rumusan hair digunakan karena ukuran 

populasi yang belum di ketahui pasti dan menyarankan bahwa ukuran sampel minimum 5-

10 kali varaibel indikator.  Jumlah sampel = indikator x 6 (16 x 6 = 96). Jadi melalui 

perhitungan berdasarkan rumusan tersebut didapatkan jumlah sampel dari penelitian ini 

adalah 96 responden, kemudian di bulatkan menjadi 100 sampel. Agar dapat memperoleh 

100 data, peneliti membagikan kuesioer kepada 100 orang konsumen pengguna brand 

Skintific. Pengambilan sampel mempunyai kriteria sebagai berikut wanita berusia di atas 18 

tahun dan tinggal/ berdomisili di Yogyakarta. 

Sumber dan Teknik Pengambilan Sampel 

Metode pengumpulan data yang digunkana pada penelitian ini menggunakan 

kuesioner. Adapun sumber data yang digunakan untuk menunjang penelitian ini 
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menggunakan sumber data primer. Data primer yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

data yang didaptkan dari hasil kuesioner yang telah di isi oleh responden. Pada penelitian ini 

skala pengukuran menggunakan skala likert dengan menggunakan lima tanggapan yaitu 

sangat setuju (SS) sampai dengan sangat tidak setuju (STS) dan memberikan skor 1-5 unutk 

membantu mempermudahkan pengumpulan data responden. Teknik pengambilan sampel 

dalam penelitian ini menggunakan teknik non probability sampling. Metode yang digunakan 

adalah purposive sampling.  

Analisis Data 

Data  yang  dianalisis  pada penelitian ini meingguinakan  program  SPSS  veirsi  24, 

peinguijian instruimein dalam peineilitian  ini  meingguinakan uiji validitas dan uiji reiliabilitas, 

seilanjuitnya meingguinakan teiknik analisis data meingguinakan uiji normalitas, uiji 

muiltikolonieiritas, uiji heiteirokeidastisitas uintuik u iji asuimsi klasik, uiji hipoteisis, uji linier 

berganda, uiji koeifisiein deiteirminasi,  seirta uiji sobeil teis. 
 

4. HASIL DAN PEMBAHASAN 

Uji Validitas dan Uji Reliabilitas 

Tabel 4.1 Uji Validitas Variabel Perceived Value 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Suimbeir : Data diolah peineiliti 2023 
 

    

 

 

 

Variabe il/Indikator r-hituing r-tabe il Ke ite irangan 

PV1 0,503 0,195 Valid 

PV2 0,639 0,195 Valid 

PV3 0,666 0,195 Valid 

PV4 0,707 0,195 Valid 

PV5 0,322 0,195 Valid 

PV6 0,553 0,195 Valid 

PV7 0,614 0,195 Valid 

PV8 0,743 0,195 Valid                  IP1       0,667   0,195   Valid 

                 IP2       0,347   0,195   Valid 

                 IP3       0,738   0,195   Valid 

                 IP4       0,664   0,195   Valid 

                 IP5       0,552   0,195   Valid 

                 IP6       0,729   0,195   Valid 

                 IP7       0,624   0,195   Valid 

                 IP8       0,501   0,195   Valid 
        MB1               0,511          0,195                  Valid 

        MB2               0,706          0,195                  Valid 

        MB3               0,503          0,195                  Valid 

        MB4               0,399          0,195                  Valid 

        MB5               0,507          0,195                  Valid 

        MB6               0,719          0,195                  Valid 

        MB7               0,511          0,195                  Valid 

       MB8               0,505          0,195                  Valid 

            KP1 0,726  0,195 Valid 

            KP2 0,513  0,195 Valid 

            KP3 0,681 0,195 Valid 

            KP4 0,558 0,195 Valid 

            KP5 0,618 0,195 Valid 

            KP6 0,369 0,195 Valid 
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Tabel 4.2 Hasil Uji Reliabilitas 

 

          

 

 
 

 

Suimbeir : Data diolah peineiliti 202 

Uji Asumsi Klasik 

Uji Normalitas 

Tabel 4.3 Hasil Uji Normlitas Persamaan 1 

 

Suimbeir : Data diolah peineiliti 2023 
 

Tabel 4.4 Hasil Persamaan Uji Normalitas 2 

Suimbeir : data diolah peineiliti 2023 

      Dari tabeil 4.3 diatas nilai kolmogorov smirnov meinuinjuikkan bahwa nilai seibeisar 

0,200 dan 0,200. Hasil ini meinuinjuikkan bahwa nilai asymp.sis. (2-taileid) leibih beisar dari 

nilai a 5% (0,05), seihingga dapat disimpuilkan bahwa hasil dari uiji normalitas peirsamaan 1 

meinuinjuikkan bahwa seimuia nilai reisiduial variabeil yang diguinakan dalam peineilitian ini 

beirdistribuisi normal dan layak uintuik dijadikan objeik peineilitian. 

      Dari tabeil 4.4 diatas nilai kolmogorov smirnov meinuinjuikkan bahwa nilai seibeisar 

0,200 dan 0,200. Hasil ini meinuinjuikkan bahwa nilai asymp.sis. (2-taileid) leibih beisar dari 

nilai a 5% (0,05), seihingga dapat disimpuilkan bahwa hasil dari uiji normalitas peirsamaan 2 

meinuinjuikkan bahwa seimuia nilai reisiduial variabeil yang diguinakan dalam peineilitian ini 

beirdistribuisi normal dan layak uintuik dijadikan objeik peineilitian.  

 

 

Variabe il Cronbach’s alpha Ke ite irangan 

Pe irce iive id valuie i 0,745 Re iliabe il 

Inovasi produik 0,746 Re iliabe il 

Ke ipuituisan pe imbe ilian 0,610 Re iliabe il 

Minat be ili 0,668 Re iliabe il 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 
 Uinstandardize id Re isiduial 

N 100 

Normal Parame ite irsa,b Me ian .0000000 

Std. De iviation 1.69333882 

Most E ixtre ime i Diffe ire ince is Absoluite i .068 

Positive i .068 

Ne igative i -.057 

Teist Statistic .068 

Asymp. Sig. (2-taile id) .200c,d 

a. Teist distribuition is Normal. 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 
 Uinstandardize id Re isiduial 

N 100 

Normal Parame ite irsa,b Me ian .0000000 

Std. De iviation 1.68986341 

Most E ixtre ime i Diffe ire ince is Absoluite i .053 

Positive i .053 

Ne igative i -.040 

Teist Statistic .053 

Asymp. Sig. (2-taile id) .200c,d 

a. Teist distribuition is Normal. 
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Uji Multikolinearitas 

       

Tabel 4.5 Uji Multikolinearitas Persamaan 1 
                      Coefficientsa 

Modeil 

Colline iarity Statistics 

Toleirance i VIF 

 (Constant)   

Pe irce iive id Valuie i .668 1.496 

Inovasi Produik .668 1.496 

a. De ipeinde int Variable i: Minat Be ili 

Suimbeir : Data diolah peineiliti 2023 

 

Tabel 4.6 Uji Multikolinearitas Persamaan 2 
                      Coefficientsa 

Modeil 

Colline iarity Statistics 

Toleirance i VIF 

 (Constant)   

Pe irce iive id Valuie i .668 1.496 

Inovasi Produik .668 1.496 

  Minat Beli .492 2.033 

a. De ipeinde int Variable i: KeputusanPembelian 

Suimbeir : Data diolah peineiliti 2023 
 

      Pada tabeil 4.5 meinuinjuikkan bahwa nilai toleirancei dari peirceiiveid valuiei seibeisar 

0,668 dan inovasi produik seibeisar 0,668. Hal ini dapat diartikan bahwa tidak teirjadi 

muiltikolineiaritas pada variabeil indeipeindein kareina nilai toleireincei leibih dari 0,1. Beigitui juiga 

deingan nilai variancei inflation factor (VIF)  meinuinjuikkan nilai kuirang dari 10, pada 

peirceiiveid valuiei seibeisar 1,496 < 10 dan inovasi produik seibeisar 1,496 < 10. Jadi dapat 

disimpuilkan bahwa tidak teirjadi muiltikolineiaritas antara variabeil indeipeindein dalam modeil 

reigreisi. 

      Pada tabeil 4.6 meinuinjuikkan bahwa nilai toleirancei dari peirceiiveid valuiei seibeisar 

0,626, inovasi produik seibeisar 0,496 dan minat beili seibeisar 0,492. Hal ini dapat diartikan 

bahwa tidak teirjadi mu iltikolineiaritas pada variabeil indeipeindein kareina nilai toleirancei leibih 

dari 0,1. Dan peiroleihan nilai variancei inflation factor (VIF) leibih dari 10, pada peirceiiveid 

valuiei seibeisar 1.598 < 10, inovasi produik seibeisar 2.134 < 10, dan minat beili seibeisar 2.033 < 

10. Jadi beirdasarkan hasil uiji yang teilah dilakuikan maka dapat disimpuilkan bahwa tidak 

teirjadi muiltikolineiaritas. 

 

Uji Heteroskedasitas 

 

Tabel 4.7 Uji Heteroskedastisitas Persamaan 1 
Coefficientsa 

Modeil 

Uinstandardize id Coe ifficie ints Standardize id Coe ifficie ints 

T Sig. B Std. E irror Be ita 

1 (Constant) 1.361 1.517  .897 .372 

Pe irce iive id Valuie i .005 .046 .013 .105 .917 

Inovasi Produik -.007 .050 -.018 -.144 .886 

a. De ipeinde int Variable i: ABS_RE iS1 

Suimbeir : Data diolah peineiliti 2023 
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Tabel 4.8  Hasil Uji Heteroskedastisitas Persamaan 2 

 

Suimbeir : Daitai diolaih peineiliti 2023 

 

      Dapat dilihat pada tabeil 4.7 bahwa hasil uiji heiteiroskeidastisitas dalam peineilitian 

ini nilai signifikan pada variabeil peirceiiveid valuiei seibeisar 0,917 dan nilai signifikan  variabeil 

inovasi produik seibeisar 0,886. Hal ini meinuinjuikkan bahwa keiduia variabeil meimiliki nilai 

signifikan leibih beisar dari 0,05 yang meinandakan bahwa tidak teirjadi heiteiroskeidastisitas. 

      Paidai taibeil 4.8 haisil uiji heiteiroskeidaistisitais dailaim peineilitiain ini, nilaii signifikain 

paidai vairiaibeil peirceiiveid vailuiei seibeisair 0.437, vairiaibeil inovaisi produik seibeisair 0,296 dain paida i 

vairiaibeil minait beili nilaii signifikainnyai seibeisair 0,059. Hail ini meinuinjuikkain baihwai seimuia i 

vairiaibeil meimiliki nilaii signifikain leibih beisair dairi 0,05 ya ing meinaindaikain baihwai tidaik teirjaidi 

heiteiroskeidaistisitais 

 

Uji Regresi Liner Berganda 

Tabel 4.9 Uji Regresi Linier Berganda Persamaan 1 
Coefficientsa 

Modeil 

Uinsta inda irdize id Coe ifficie ints Sta inda irdize id Coe ifficie ints 

T Sig. B Std. E irror Be ita i 

1 (Consta int) 11.315 2.326  4.865 .000 

Pe irce iive id Va iluie i .183 .071 .224 2.571 .012 

Inova isi Produik .497 .077 .560 6.427 .000 

a i. De ipeinde int Va iria ible i: Mina it Be ili 

Suimbeir : Daitai diolaih peineiliti 
 

Beirdaisairkain taibeil 4.9 daipait diuiraiikain peirsaimaiain reigreisi beirgaindai ya iitui seibaigaii 

beirikuit (Y = α + β1X1 + β2X2 + e).i.  

      Berdasarkan hasil uji persamaan regresi diatas dapat dilihat bahwa minat beli 

dipengaruhi oleh perceived value dengan nilai koefesien regresi sebesar 0,182 dan inovasi 

poduk dengan nilai koefesien regresi sebesar 0,497. Berdasarkan nilai dari koefesien regresi 

setiap variabel dapat diketahui variabel yang paling banyak mempengaruhi minat beli, yaitu 

inovasi produk kemudian perceived value. 

Tabel 4.10 Uji Regresi Lininer Berganda Persamaan 2  

Suimbeir : Daitai diolaih peineiliti 2023 

Coefficientsa 

Modeil 

Uinsta inda irdize id Coe ifficie ints Sta inda irdize id Coe ifficie ints 

t Sig. B Std. E irror Be ita i 

1 (Consta int) .562 1.460  .385 .701 

Pe irce iive id Va iluie i -.032 .041 -.099 -.780 .437 

Inova isi Produik -.055 .052 -.154 -1.050 .296 

Mina it Be ili .109 .057 .273 1.913 .059 

a i. De ipeinde int Va iria ible i: AiBS_RE iS2 

Coefficientsa 

Modeil 

Uinsta inda irdize id Coe ifficie ints Sta inda irdize id Coe ifficie ints 

T Sig. B Std. E irror Be ita i 

1 (Consta int) 9.939 2.602  3.819 .000 

Pe irce iive id Va iluie i .298 .074 .437 4.052 .000 

Inova isi Produik -.103 .093 -.139 -1.117 .267 

Mina it Be ili .237 .102 .283 2.327 .022 

a i. De ipeinde int Va iria ible i: Ke ipuituisa in Pe imbe ilia in 
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Beirdaisairkain taibeil 4.10 daipait diuiraiikain peirsaimaiain reigreisi beirgaindai ya iitui seibaigaii 

beirikuit (Y = α + β1X1 + β2X2 + β3Z  + e)i)  

Berdasarkan hasil uji persamaan regresi diatas dapat dilihat bahwa keputusan 

pembelian dipengaruhi oleh perceived value dengan nilai koefesien regresi sebesar 0,298, 

inovasi poduk dengan nilai koefesien regresi sebesar -0,103 dan Minat beli dengan nilai 

koefisienn sebesar 0.237. Berdasarkan nilai dari koefesien regresi setiap variabel dapat 

diketahui variabel yang paling banyak mempengaruhi keputusan pembelian, yaitu perceived 

value dan minat beli. Untuk inovasi produk tidak mempengaruhi. 
 

Uji Hipotesis  

Uji T 

Uiji t diguinaikain uintuik meingeitaihuii seibuiaih huibuingain seirtai peingairuih yaing signifikain 

aintairai vairiaibeil indeipeindein dain vairiaibeil deipeindein seicairai peirsiail, cairai uintu ik meingeitaihuii 

baigaiimainai daitai teirseibu it sig aitaiui tidaik ya iitui nilaii sig. < 0,05. 

 
 

Tabel 4.11 Uji T Persamaan 1 

Suimbeir : Daitai diolaih peineiiliti 2023 

 

Tabel 4.12 Uji T Persamaan 2 

Suimbeir : Daitai diolaih peineiiliti 2023 

 

Beirdaisairkain paidai taibeil 4.11 daipait dijeilaiskain bahwa adanya pengaru peirceiiveid vailuie i 

teirhaidaip minait beili, daipait dilihait baihwainilaii signifikain vairiaibeil peirceiiveid va iluiei seibeisa ir 

0,012 ya ing beirairti leibih keicil dairi 0,05 (0,012 < 0,05). Dan adanya pengaruh inovaisi produik 

teirhaidaip minait beili, daipait dilihait baihaiwai nilaii signifikain vairiaibeil inovaisi produ ik seibeisair 

0,000 ya ing beirairti leibih keicil dairi 0,05 (0,000 < 0,05). Hail ini meinuinju ikkain baihwai paida i 

peineilitiain ini perceived value dan inovaisi produ ik beirpeingairuih positif da in signifika in 

teirhaidaip minait beili. 

Beirdaisairkain taibeil 4.12 daipait dijeilaiskain seibaigaii beirikuit bahwa adanya peingairuih 

peirceiiveid vailuiei teirhaidaip keipuituisain peimbeiliain, daipait dilihait baihaiwai nilaii signifikain seibeisair 

0,000 ya ing beirairti leibih keicil dairi 0,05 (0,000 < 0,05). Adanaya peingairuih minait beili 

teirhaidaip keipuituisain peimbeiliain daipait dilihait baihwai nilaii signifikain vairiaibeil minait beili 

seibeisair 0,022 ya ing beirairti leibih keicil dairi 0,05 (0,022 < 0,05). Tetapi tidak terdapat pengaruh 

inovaisi produik teirhaidaip keipuituisain peimbeiliain. daipait dilihait baihwai nilaii signifikain vairiaibeil 

Coefficientsa 

Modeil 

Uinsta inda irdize id Coe ifficie ints Sta inda irdize id Coe ifficie ints 

T Sig. B Std. E irror Be ita i 

1 (Consta int) 11.315 2.326  4.865 .000 

Pe irce iive id Va iluie i .183 .071 .224 2.571 .012 

Inova isi Produik .497 .077 .560 6.427 .000 

a i. De ipeinde int Va iria ible i: MINAiT BeiLI 

Coefficientsa 

Modeil 

Uinsta inda irdize id Coe ifficie ints Sta inda irdize id Coe ifficie ints 

T Sig. B Std. E irror Be ita i 

1 (Consta int) 9.939 2.602  3.819 .000 

Pe irce iive id Va iluie i .298 .074 .437 4.052 .000 

Inova isi Produik -.103 .093 -.139 -1.117 .267 

Mina it Be ili .237 .102 .283 2.327 .022 

a i. De ipeinde int Va iria ible i: Ke ipuituisa in Pe imbe ilia in 
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inovaisi produik seibeisair 0,267 ya ing beirairti leibih beisair dairi 0,05 (0,267 > 0,05). Ha il ini 

meinuinju ikkain baihwai paidai peineilitiain ini vairiaibeil inovaisi produik tidaik beirpeingairuih teirhaidaip 

vairiaibeil keipuituisain peimbeiliain. 
 

Uji F 
Uiji F dilaikuikain u intuik meingeitaihuii aidai aitaiui tidaiknyai peingairuih yaing dibeirikain vairiaibe il 

beibais seicairai simuiltain (beirsaimai-saimai) teirhaidaip vairiaibeil teirikait. Aipaibilai nilaii signifikain < 

0,05, maikai daipait dinyaitaikain vairiaibeil beibais beirpeingairuih seicairai simuilltain teirhaidaip vairiaibeil 

teirikait. Haisil uiji f daipait dilihait paidai taibeil di baiwaih ini: 

 

Tabel 4.13 Uji f persamaan 1 

 

 

 

 

 

 

 

Suimbeir : Daitai diolaih peineiliti 202. 

 

Tabel 4.14 Uji F Persamaan 2 

 

            

 

 

 

 

 

Suimbeir :  Daitai diolaih peineiliti 2023 

 

      Dairi haisil uiji F paidai taibeil 4.14 dipeiroleih f-hituing seibeisair 13,802 dain nilaii 

signifikainsinyai 0,000 yaing beirairti leibih keicil dairi 0,05 (0,000 < 0,05), maikai daipait 

disimpuilkain baihwai peirceiiveid vailuiei, inovaisi produik dain minait beili seicairai beirsaimai-saima i 

beirpeingairuih teirhaidaip keipuituisain peimbeiliain. 

 

Uji Koefisien Determinasi 
 Puispitai eit ail (2022) meinjeilaiskain koeifisiein deiteirminaisi diguinaikain uintuik meinguikuir 

beisairnyai kontribuisi vairiaibeil indeipeindein teirhaidaip vairiaibeil deipeindein. Haisil uiji koeifisiein 

deiteirminaisi daipait dilihait paidai taibeil beirikuit: 

 Tabel 4.15 Uji Koefisien Determinasi (R2) Persamaan 1 

 

 

 

     

  

Suimbeir : Daitai diolaih Peineiliti 2023 

 

 

ANOVAa 
Modeil Suim of Squia ire is df Me ia in Squia ire i F Sig. 

1 Re igre ission 293.168 2 146.584 50.088 .000b 

Re isiduia il 283.872 97 2.927   

Totail 577.040 99    

a i. De ipeinde int Va iria ible i: MINAiT BeiLI 

b. Preidictors: (Consta int), Inova isi Produik, Pe irce iive id Vailu ie i 

ANOVAa 
Modeil Suim of Squia ire is df Me ia in Squia ire i F Sig. 

1 Re igre ission 121.932 3 40.644 13.802 .000b 

Re isiduia il 282.708 96 2.945   

Totail 404.640 99    

Ai. De ipe inde int Va iria ible i: Ke ipuituisa in Pe imbe ilia in 

B. Preidictors: (Consta int), Mina it Be ili, Peirce iive id Va ilu ie i, Inova isi Produik 

Model Summary 
Modeil R R Squia ire i Aidjuiste id R Squia ire i Std. E irror of the i E istima ite i 

1 .713a
i .508 .498 1.711 

a i. Preidictors: (Consta int), Inova isi Produik, Pe irce iive id Vailu ie i 
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Tabel 4.16 Uji Koefisiensi Determinasi (R2) Persamaan 2 
 

 

 

 

 

Suimbeir : Daitai diolaih peineiliti 2023 

 

Beirdaisairkain paidai taibeil 4.15 daipait dilihait baihwai nilaii R Squiairei seibeisair 0,508 hail ini 

beirairti 50,8% vairiaibeil minait beili dipeingairuihi oleih vairiaibeil peirceiiveid vailu iei dain inovaisi 

produik, seidaingkain sisainyai 49,2% meiruipaikain kontribuisi dairi vairiaibeil laiin yaing tidaik 

diguinaikain dailaim peineilitiain ini. Dan beirdaisairkain paidai taibeil 4.16 daipait dilihait baihwai nilaii  

R Squiairei seibeisair 0,301 hail ini beirairti 30,1% vairiaibeil keipuituisain peimbeiliain dipeingairuihi oleih 

vairiaibeil peirceiiveid vailuiei, inovaisi produik dain minait beili, seidaingkain 69,9% meiruipaikain 

kontribuisi dairi vairiaibeil yaing laiin ya ing tidaik diguinaikain dailaim peineilitiain ini. 

 

Uji Sobel  

Uiji sobeil daipait diguinaikain uintuik meingeitaihu ii aipaikaih huibuingain vairiaibeil meidiaisi daipait 

meinjaidi meidiaitor dailaim huibuingain teirseibuit Aibui-Baideir & Joneis (2021) 

 

Gambar 4.1 Hasil Uji Sobel 1 

 
Suimbeir : Daitai diolaih peineiliti 2023 

 

Beirdaisairkain gaimbair 4.1 haisil uiji sobeil peirsaimaiain 1 diaitais meindaipaitkain nilaii onei 

taiileid probaibility 0.04219203 yaing beirairti 0,04 < 0,05 maikai daipait dikaitaikain baihwai minait 

beili maimpui meimeidiaisi peirceiiveid vailuiei teirhaidaip keipuituisain peimbeiliain. 

 

Gambar 4.2 Uji Sobel Persamaan 2 

 
Suimbeir : Daitai diolaih peineiliti 2023 

 

Model Summary 
Modeil R R Squia ire i Aidjuiste id R Squia ire i Std. E irror of the i E istima ite i 

1 .549a
i .301 .280 1.716 

a i. Preidictors: (Consta int), Mina it Be ili, Peirce iive id Va ilu ie i, Inova isi Produik 



 

Jurnal Manajemen Terapan dan Keuangan (Mankeu) Vol. 13 No. 03, September 2024 

P-ISSN: 2252-8636, E-ISSN: 2685-9424   

 

855 

 
 

      Beirdaisairkain gaimbair 4.2 haisil uiji peirsaimaiain 2 diaitais meindaipaitkain nilaii onei taiileid 

probaibility 0.01440081 ya ing beirairti 0,01 < 0,05 maikai daipait dikaitaikain baihwai minait beili 

maimpui meimeidiaisi inovaisi produik teirhaidaip keipuituisain peimbeiliain  
 

Pembahasan 

Pengaruh Perceived Value terhadap Keputusan Pembelian 

Berdasarkan hasil uji persial (t) yang dilakukan untuk mengetahui pengaruh perceived 

value terhadap keputusan pembelian. Hal tersebut menunjukkan bahwa variabel perceived 

value berpengaruh positif dan signifikan terhadap variabel keputusan pembelian. Hasil 

penelitian ini selaras dengan penelitian terdahulu yang dilakukan oleh Pudyaningsih et al 

(2021), M. Takbir Sangkelage et al (2022) dan Muhammad (2021) yang menyatakan 

perceived value berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Hal ini berarti perceived value 

dapat membantu konsumen untuk menentukan keputusan pembelian dalam membeli suatu 

produk yang diinginkan 

Pengaruh Inovasi Produk terhadap Keputusan Pembelian 

      Berdasarkan hasil uji persial (t) yang telah dilakukan, maka dapat disimpulkan 

bahwa variabel inovasi produk tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Hasil 

penelitian tersebut selaras dengan penelitian Ernawati (2019) yang menyatakan bahwa 

inovasi produk tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Tetapi hal 

tersebut tidak selaras dengan penelitian terdahulu yang dilakukan oleh Raturandang et al 

(2022), dan Fadhilah & Cahya (2022) juga tersebut terdapat pengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian. 

Pengaruh Minat Beli terhadap Keputusan Pembelian 

      Berdasarkan hasil uji persial (t) yang dilakukan untuk mengetahui pengaruh minat 

beli terhadap keputusan pembelian. Hal ini menunjukkan bahwa variabel minat beli 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap variabel keputusan pembelian. Hasil penelitian 

ini selaras dengan penelitian terdahulu yang dilakukan oleh Adila & Aziz (2019), dan 

Hilmawan (2019) hasil penelitian menunjukkan minat beli memiliki pengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian. Artinya beli sangat mempengaruhi keputusan 

konsumen ketika ingin membeli suatu produk, oleh karena itu jika minat beli meningkat 

maka keputusan pembelian konsumen juga meningkat 

Pengaruh Perceived Value terhadap Minat Beli  

      Berdasarkan hasil uji persial (t) yang dilakukan untuk mengetahui pengaruh 

perceived value terhadap minat beli. Hal ini menunjukkan bahwa variabel perceived value 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap variabel minat beli. Hasil penelitian ini selaras 

dengan penelitian terdahulu yang dilakukan oleh Hidayat & Suhairi (2022), dan 

Wangsahardja (2021) dapat diketahui bahwa perceived value memiliki dampak positif 

terhadap minat beli, yang artinya semakin tinggi nilai yang dirasakan oleh seorang konsumen 

maka akan semakin tinggi juga pengaruh terjadinya minat beli. 

Pengaruh Inovasi Produk terhadap Minat Beli  

      Berdasarkan hasil uji persial (t) yang dilakukan untuk mengetahui pengaruh 

inovasi produk terhadap minat beli. Hal ini menunjukkan bahwa variabel inovasi produk 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap variabel minat beli. Hasil penelitian ini selaras 

dengan penelitian terdahulu yang dilakukan oleh penelitian Adhimusandi1 et al (2022), 

Alfiana dwi astuti (2023), dan Purnama & Sari (2022) menyatakan bahwa inovasi produk 

berpengaruh positif signifikan terhadap minat beli, hal ini berarti dimana dengan adanya 

inovasi produk yang tinggi maka hal itu dapat berdampak terhadap minat beli kosumen juga 

ikut meningkat. 
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Pengaruh Perceived Value Terhadap Keputusan Pembelian Melalui Minat Beli Sebagai 

Variabel Intervening  

      Berdasarkan hasil perhitungan uji sobel yang dilakukan untuk mengetahui 

pengaruh perceived value terhadap keputusan pembelian melalui minat beli mendapatkan 

hasil nilai one tailed probability 0.04219203 yang berarti 0,04 < 0,05 maka dapat dikatakan 

bahwa minat beli mampu memediasi perceived value terhadap keputusan pembelian. Hasil 

penelitian ini selaras dengan penelitian terdahulu yang dilakukan oleh Darmawan & 

Prabawani (2020) variabel perceived value mempunyai pengaruh singnifikan dan positif 

terhadap keputusan pembelian dengan minat beli sebagai variabel intervening. Dapat 

diartikan bahwa semakin baik presepsi nilai konsumen dan tingginya minat beli maka 

semakin tinggi keputusan pembelian. 

Pengaruh Inovasi Produk terhadap Keputusan Pembelian melalui Minat beli sebagai 

variabel intervening.  

      Berdasarkan hasil perhitungan uji sobel yang dilakukan untuk mengetahui 

pengaruh inovasi produk terhadap keputusan pembelian melalui minat beli mendapatkan 

hasil nilai one tailed probability 0.01440081 yang bearti 0,01 < 0,05 maka dapat dikatakan 

bahwa minat beli mampu memediasi inovasi produk terhadap keputusan pembelian. Hasil 

penelitian ini selaras dengan penelitian terdahulu yang dilakukan oleh Nur et al (2023) 

inovasi produk secara langsung berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian melalui minat beli. Hal ini menunjukkan bahwa semakin baik inovasi prduk yang 

dihasilkan maka akan meningkatkan minat beli yang akan berdampak pada keputusan 

pembelian.  
 

5. SIMPULAN DAN SARAN 

Simpulan  

1. Peirceiiveid vailuiei beirpeingairuih positif dain signifikain teirhaidaip keipuituisain peimbeiliain. 

2. Inovaisi produik tidaik beirpeingairuih teirhaidaip keipuituisain peimbeiliain. 

3. Minait beili beirpeingairuih positif dain signifikain teirhaidaip keipuituisain peimbeiliain 

4. Peirceiiveid vailuiei beirpeingairuih positif dain signifikain teirhaidaip minait beili. 

5. Inovaisi produik beirpeingairuih positif dain signifikain teirhaidaip minait beili.  

6. Vairiaibeil minait beili maimpui meimeidiaisi peingairuih peirceiiveid vailuiei teirhaidaip keipuituisain 

peimbeiliain.  

7. Vairiaibeil minait beili maimpui meimeidiaisi peingairuih inovaisi produik teirhaidaip keipuituisain 

peimbeiliain.  

Saran 

Berdasarkan hasil penelitian indikator pernyataan mean terendah variabel inovasi 

produk, sebaiknya Skintific terus mempertahankan value yang sudah di bangun dan 

meningkatkan inovasi. Skintific dapat melakukan evaluasi produk mulai dari isi kandungan 

produk, kemasan produk, atau seperti membuat desain yang menarik tanpa menghilangkan 

ciri khasnya produknya. Selain itu Skintific juga dapat mengevaluasi harga produk yang 

dimiliki agar lebih banyak konsumen yang ingin membelinya, seperti menawarkan produk 

dengan berbagai ukuran atau pilihan kemasan yang lebih ekonomis tanpa mengurangi daya 

tarik produk dengan harga yang bersaing dan Skintific dapat menggagas inovasi produk 

skincare yang menggunakan teknologi kecerdasan buatan.. 

Dalam melakukan penelitian selanjutnya peneliti sebaiknya menambahkan sampel 

supaya tingkat keakuratan penelitian lebih tinggi dari penelitian ini.  
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